
 

 

 "Global Brands"جوائس من قبل  بثلاثبنك بروة يفوز 

 

فاص تٕه تشٚج،أسشع اٌثٕٛن اٌّرٛافمح ِع اٌشش٠عح الإسلا١ِح ّٔٛاً فٟ -  2015يناير  07–الدوحت، قطر 

: ، 2014ٌٍٟ٘ٚعاَ " Global Brands" جٍحعٍٝ ِسرٜٛ اٌششق الأٚسط ِٓ لثً َجٛائضتثلاز لطش، 

أفضً علاِح ذجاس٠ح ٌٍخذِاخ اٌّصشف١ح "ٚ، "أفضً علاِح ذجاس٠ح ٌٍخذِاخ اٌّصشف١ح عثش الأرشٔد"

 ."أفضً علاِح ذجاس٠ح ٌخذِاخ اٌضتائٓ اٌّصشف١ح"، ٚ"اٌجٛايعثش 

 وث١ش أل١ُ اٌسذ، اٌجٛائض ١ٔاتح عٓ اٌثٕه فٟ حفً- سجة، ِذ٠ش فشع تٕه تشٚج اي عٕٛد جاٌس١ّذ خٚذسٍُّ

 . تئِاسج دتٟرا ادسطفٕذق فٟ

 

ِا ٘ٛ إلا ٔر١جح فٛص اٌثٕه تٙزٖ اٌجٛائض اٌعا١ٌّح إْ : " صادس عٕٗلاي تٕه تشٚج فٟ ت١اْتٙزٖ إٌّاسثح ٚ

ذمذ٠ُ ياٌرط٠ٛش ٚاٌرحس١ٓ اٌّسرّش لأعّاي اٌثٕه، ، ٚاٌرٟ ذٙذف إٌٝ ٌٍجٙٛد اٌّرٛاصٍح اٌرٟ ٠مَٛ تٙا

 ".خذِاخ ِٕٚرجاخ ٚحٍٛي ِصشف١ح عا١ٌح اٌجٛدج

صشاس فش٠ك عًّ اٌثٕه عٍٝ ذمذ٠ُ الأفضً ٚاٌر١ّض ف١ّا إٔر١جح وّا ٠عرثش ٘زا الإٔجاص “: ٚأضاف اٌث١اْ

اٌّثزٌٚح ِٓ ، ٚلا ٠ّىٓ ذحم١ك رٌه ٌٛلا اٌجٙٛد اٌىث١شج ِصشف١حلذِٗ ِٓ خذِاخ ٞلَٛ تٗ ِٓ أعّاي ِٚا ٞ

 .”تشٚجٚإخلاصُٙ ٌٍثٕه، ٚاٌعًّ اٌّخٍص ٚاٌذؤٚب ِٓ لثً ج١ّع أعضاء فش٠ك تٕه اٌعّلاء ، ٚثمح لثٍُٙ

 

ِٓ ذٛف١ش إٌّرجاخ اٌّرطٛسج ِٚعا١٠ش اٌخذِح اٌرٟ ٚأٚضح اٌث١اْ أْ تٕه تشٚج ٠س١ش فٟ ٔٙج ِثرىش ِىّٕٗ 

 اٌخذِاخ اٌّرٛافمح ِع  ت١ٓدِجٚأوذ اٌث١اْ أْ تٕه تشٚج ذّىّٓ ِٕاي. عّلاءايذٍثٟ احر١اجاخ ٚذٛلعاخ 

علاِح ذجاس٠ح سائذج فٟ لطاع اٌخذِاخ اٌّصشف١ح جعٍٗ  ٚ٘زا ِا،ِمرض١اخ اٌحذاثحٚاٌشش٠عح الإسلا١ِح 

 ".اٌّرٛافمح ِع أحىاَ اٌشش٠عح الإسلا١ِح فٟ دٌٚح لطش ٚإٌّطمح

 

ذمذَّ خذِح ،اٌصادسج ِٓ اٌٍّّىح اٌّرحذج ِجٍح عا١ٌّح ِسرمٍح اٌس٠ٕٛح"Global Brands"ٚذعذ ِجٍح

ج١ّع فٟ أعّاٌٙا بذٙذف إٌٝ ذس١ٍط اٌضٛء عٍٝ اٌّؤسساخ اٌّر١ّضج  ٚ.اسرثٕائ١ح فٟ اٌششق الأٚسط

 .اٌمطاعاخ

ذمذَ اٌّجٍح ٘زٖ اٌجٛائض ٌلاعرشاف تاٌعلاِاخ اٌرجاس٠ح اٌعا١ٌّح اٌرٟ ذمذَ خذِاخ أٚ ِٕرجاخ ِر١ّضج، فٟ 

 . أعّاٌٙا ٚإظٙاس٘ا إٌٝ اٌعا١ٌّح


